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«Wir ermoglichen Unternehmen durch
professionelle Bilder mehr Prasenz und

ein Gesicht»

Sponsoring lebt von Bildern.
Ohne Bilder konnen Engage-
ments und Emotionen nicht
effektiv bei den Zielgruppen
verankert werden. So stark die
Bewegtbilder im Fernsehen
und in den neuen Medien an
Bedeutung gewonnen haben
— das klassische Bild bleibt
ein wichtiger Kommunika-
tionstrdger im Sponsoring.
Umso mehr erstaunt es, dass
viele Veranstalter und Spon-
soren iiber wenig professi-
onelle Bildwelten verfiigen,
die sie fiir ihre Event- und
Unternehmenskommunika-
tion wirkungsvoll einsetzen
konnten. Die Produktion und
Distribution von Bildwelten
ist vielerorts rudimentdr. Hier
sehen die PR-Dienstleister
Photopress gemeinsam mit
News Aktuell viel Entwick-
lungspotenzial.
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Ein Unternehmen der SDA-Gruppe

Uwe Liebminger

uliebminger@photopress.ch
Stv. Geschaftsflhrer
Photopress AG

Wie spiiren Sie als Anbieter von Bild-
und Text-PR die gegenwdrtige Wirt-
schaftskrise? Sind Ihre Services iiber-
haupt noch gefragt?

Uwe Liebminger: Jetzt erst recht! Wir
sprechen nicht von Krise. Lieber reden
wir von Chancen, die sich in wirtschaft-
lich schwierigen Zeiten gerade im Be-
reich Bild-PR bieten. Es ist spannend zu
beobachten, dass einerseits vereinzelt
Unternehmen die aktuelle Situation nut-
zen und nun speziell in PR-Massnahmen
investieren. Davon konnen auch wir
profitieren. Auf der anderen Seite stel-
len wir aber auch fest, dass sich eine
gewisse Zuriickhaltung breit macht. Ins-
gesamt nutzen wir die Marktentwick-
lung fiir intensivere Kundengespriche.

Kai Gerwig

gerwig@newsaktuell.ch
Geschaftsfuhrer
News Aktuell (Schweiz) AG

Gleichzeitig analysieren wir laufend un-
ser Produktportfolio und versuchen die
Leistungen den individuellen Kunden-
bediirfnissen anzupassen.

Kai Gerwig: Auch wir von News Ak-
tuell spiiren aufgrund der allgemein
angespannten Wirtschaftslage derzeit
keinen Nachfrageeinbruch. Was wir
jedoch bei den Kunden beobachten ist
eine gewisse Preissensibilitét, die sich
im Verlauf der Konjunkturabkiihlung
eventuell weiter akzentuieren konnte.
Zurzeit gelingt es uns nach wie vor,
neue Kunden zu gewinnen und diese
sukzessive aufzubauen. Das mag er-
staunen, zumal ja die Kommunikati-
onsbranche bekanntlich sehr konjunk-
turabhingig ist.
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Und warum bei Ihnen nicht?

Gerwig: Der Hauptgrund liegt sicher
darin, dass wir nicht nur Content produ-
zieren, sondern diesen auch iiber die re-
levanten nationalen und internationalen
Nachrichtennetzwerke sofort und ziel-
gerichtet distribuieren kdnnen. Niher
bei den Medien zu sein, geht nicht!

Liebminger: Durch die zunehmende
Bedeutung der integrierten Kommuni-
kation — und damit auch des Sponso-
rings — wichst der Stellenwert von PR-
Massnahmen. Sie unterstiitzen gezielt
ein Engagement oder eine Botschaft
durch Text- und Bildkommunikation.

Die Redaktionsstuben werden aufgrund
der sinkenden Medienerlise respektive
der Sparzwinge vielerorts bedenklich
ausgediinnt. Immer weniger Journalis-
ten miissen immer mehr leisten, natiir-
lich nicht ohne Folgen fiir die Qualitit.
Kommt hinzu, dass sich das Verhdltnis
zwischen Journalisten und PR-Schaf-
fenden in den letzten Jahren entspannt
hat — ob das fiir die Qualitdt der Medi-
en gut oder schlecht ist, sei einmal da-
hingestellt. Haben Sie unter diesen Um-
stinden zunehmend leichtes Spiel, IThren
Originaltext respektive Ihre PR-Bilder
in die redaktionelle Berichterstattung
einzuschleusen?

Gerwig: Wir liefern PR-Content unab-
hingig davon aus, ob die Medienbranche
leidet oder nicht. Die Services von News
Aktuell und Photopress sind im redakti-
onellen Verarbeitungsprozess der Medi-
en gut integriert. Je besser und qualitativ
hochstehender wir diese Services ausfiih-
ren, desto weniger Aufwand haben die
Redaktionen mit der tdglichen Informa-
tionsflut, was sich positiv auf die Effizi-
enz der Journalisten und Redaktoren aus-
wirkt. Unzdhlige Studien zeigen auf, dass
bei einem Grossteil der in den Medien
verdffentlichten Berichten der Ursprung
eine gute PR-Leistung ist. Sie bilden viel-
fach den Ausgangspunkt fiir die weiteren
journalistischen Eigenleistungen. Nicht
unterdotierte Redaktionsstuben oder das
tatsdchlich entspanntere Verhiltnis unter
Journalisten und PR-Schaffenden be-
giinstigen die Nutzung unserer Text- und
Bildservices, sondern einzig und allein
die Qualitdt unserer Leistungen.

Liebminger: Wir verzeichnen aktuell
mehr Zugriffe auf unserer Multimedia-
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Datenbank als je zuvor! Sicher auch vor
dem Hintergrund, dass Bilder auf der
Photopress-Datenbank unter www.pho-
topress.ch fiir journalistische Zwecke
kostenlos bezogen werden kénnen.

Was ist die Idee von Photopress?

Liebminger: Wir verstehen uns als
Spezialist im Bereich der Bild-PR be-
ziechungsweise  Bildkommunikation.
Ziel und Idee von Photopress ist es,
den Kunden professionelle Dienst-
leistungen fiir eine erfolgreiche Kom-
munikation anzubieten. Als Tochter
der grossten Bildagentur der Schweiz,
Keystone, bieten wir hohe Professio-
nalitit und Qualitdt in den Bereichen
Bildproduktion, Bildspeicherung und
Bildversand an die Medien und damit
einen einzigartigen Mehrwert fiir eine

«In der

sich stark
und schnell
verandernden
Kommunika-
tionsbranche
gewinnt das
Bild immer
mehr an
Bedeutung.»

erfolgreiche Kommunikation. Dabei
konzentrieren wir uns natiirlich auf un-
ser Main Business — die Bildkommu-
nikation. Gleichzeitig arbeiten wir eng
mit News Aktuell zusammen. News
Aktuell bietet mit seinen professionel-
len Services ein umfassendes Nach-
richtennetzwerk, wiederum national
und international. Mit den Services von
Photopress benotigen Unternehmen
oder Organisationen nicht unbedingt
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eine eigene Bilddatenbank und profi-
tieren von einem weltweiten Distribu-
tionsnetz an die Medien.

Welche Zielgruppen sprechen Sie mit Ih-
ren Leistungen an?

Liebminger: Wir zdhlen sémtliche
Branchen — vom kleinen Unternechmen
bis zum grossen Konzern — zu den Ziel-
gruppen. Zudem Veranstalter aus Sport,
Kultur und anderen Bereichen, die sich
durch Bildkommunikation Marktvor-
teile verschaffen wollen. Grundsitzlich
sprechen wir mit unseren Dienstleistun-
gen Unternehmen und Organisationen
an, die professionelle Bildwelten fiir ihre
Unternehmenskommunikation und Me-
dienarbeit bendtigen. Diese produzieren
wir gemiss den Kundenbediirfnissen,
speichern sie auf einer eigens fiir sie
eingerichteten Datenbank und versen-
den sie an nationale und internationale
Print- und Onlinemedien, mit denen wir
durch strategische Partnerschaften in-
ternational verbunden sind.

Was ist Ihr USP gegeniiber anderen An-
bietern von Bild-PR-Services?

Liebminger: Uber das Netzwerk von
Keystone sind wir in der Lage, Bild-
PR via Satellit direkt an alle relevan-
ten Redaktionen sowohl im Inland als
auch global zu versenden. Wir bieten
also keine reinen Pull-Angebote wie die
meisten Bilddienstleister, sondern Pull-
und Push-L&sungen, die sich durch eine
direkte Belieferung der Medien diffe-
renzieren und auszeichnen.

Schon und gut, aber inwieweit hat sich
Photopress im Markt tiberhaupt etablie-
ren konnen?

Liebminger: Viele Partner arbeiten seit
mehreren Jahren mit uns zusammen
und wissen um die Bedeutung gezielter
Bild-PR. In der sich stark und schnell
verdandernden =~ Kommunikationsbran-
che gewinnt das Bild immer mehr an
Bedeutung. Dieser Entwicklung wer-
den wir mit unseren Dienstleistungen
gerecht. Als Tochterunternehmen von
Keystone konnen wir unseren Partnern
wie erwihnt den direkten Anschluss an
die Schweizer Print- und Onlineme-
dienlandschaft garantieren. Damit ver-
fligen wir iiber eine USP, die besonders
bei Kommunikations- und PR-Profis
geschitzt wird. »
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» Was fiir Zielsetzungen will Photo-
press langfristig erreichen?

Liebminger: Wir wollen in der Schweiz
Marktleaderin im Bereich Bild-PR
bleiben. Dabei wollen wir Unterneh-
men, Organisationen und auch NPOs
(Non-Profit-Organisationen) mit unse-
ren Dienstleistungen einen Mehrwert
in der Kommunikation bieten. Hier be-
steht noch viel Potenzial! Ziel ist es, den
Kundenstamm in den Kernbereichen
Sport, Lifestyle und Tourismus wei-
ter auszubauen. Mit Swiss Olympic als
Kunde haben wir ein starkes Zeichen im
Sport setzen konnen, ebenso im Bereich
Lifestyle durch die Zusammenarbeit mit
verschiedenen Uhrenmarken wie Omega
oder Tissot und in der Sparte Tourismus
mit Schweiz Tourismus. Zur Zielerrei-
chung ist es enorm wichtig, dass wir auf
dem Markt aktiv sind und potenziellen
Kunden die Vorteile einer Zusammenar-
beit mit Photopress aufzeigen. Gleich-
zeitig sehen wir viele Moglichkeiten bei
Unternehmen, die sich im Sponsoring
engagieren. Mit gezielten PR-Bildern
konnen wir Botschaften und den Brand
in die Offentlichkeit transportieren.
Langfristig wollen wir fiir Partner eine
vollumféangliche Informationsmanage-
ment-Plattform sein, die von der Analy-
se bis zum Monitoring alle Dienstleis-
tungen anbietet.

Wie sieht die Zusammenarbeit anhand
eines Beispiels aus?

Liebminger: Die Zusammenarbeit mit
PostFinance beispielsweise beinhaltet
die Produktion und den Versand von
PR-Bildern im Rahmen ihrer Sponso-
ringengagements. So sind wir bei Ho-
ckeyspielen wihrend der Saison vor Ort
und produzieren PR-Bilder aller Top
Scorer. Oder wir begleiten die OL-Nati-
onalmannschaft an die jdhrlich stattfin-
dende Weltmeisterschaft und erstellen
PR-Bilder, immer basierend auf den Be-
diirfnissen von Postfinance. Diese wer-
den auf unserer Multimedia-Datenbank
archiviert. Postfinance ihrerseits weist
in der Kommunikation rund um ihre
Sponsoringaktivititen auf ihre Bildda-
tenbank unter www.photopress.ch hin.
Somit konnen die Verantwortlichen von
Postfinance auf eine professionelle Lo-
sung bei der Archivierung von Bildern
zdhlen und Journalisten wissen gleich-
zeitig, wo sie Bildmaterial fiir ihre Me-
dienberichterstattung kostenlos bezie-
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hen konnen. Samtliche Bilder stehen
PostFinance zudem fiir ihre Unternch-
menskommunikation uneingeschrinkt
und kostenlos zur Verfligung.

Warum zdhlt der Bereich Kultur nicht
zum Kundenstamm? Was haben Sie ge-
gen Kultur?

Liebminger: Natiirlich nichts! Aber hier
sind wir beim Aufbau eines spezifischen
Kundenstamms noch nicht so weit wie
im Bereich Sport, wo sich die professi-

«Mit gezielten
PR-Bildern
KOnnen wir
Botschaften
und den

Brand in die
Offentlichkeit
transportieren.»

onelle Bildkommunikation viel schnel-
ler etablieren ldsst. Speziell im Spon-
soring ist das kommerzielle Umfeld in
der Kultur weniger sichtbar als im Sport
mit Werbebanden, Trikotwerbung und
diversen Sonderwerbeformen. Kultur
ist bei uns im Bereich Lifestyle angesie-
delt. Aber ich zdhle die Kultur klar zu
einem Wachstumsmarkt, wo wir unse-
re Dienstleistungen sinnvoll einbringen
konnen. Dabei denke ich beispielsweise
an die unzéhligen Openair-Festivals und
Indoor-Veranstaltungen, bei denen die
Bildkommunikation oft mehr oder we-
niger dem Zufall iiberlassen wird. Sie
vergeben damit eine grosse Chance, ihre
Botschaft via Bild zu transportieren und
damit ihren Event in der Vermarktung
beziiglich Wahrnehmung und Positio-
nierung optimal zu unterstiitzen. Denn
ein attraktives Bild ist nach wie vor ei-
nes der wichtigsten Kommunikationsin-
strumente.

Gerwig: In der Kultur haben wir es
mit zwei grundlegenden Herausforde-
rungen zu tun: Einerseits kdmpfen die
Veranstalter mit knappen Ressourcen,
was sich auch bei der Vielfalt der Kom-
munikationsmoglichkeiten bemerkbar
machen diirfte, andererseits sagen die
Kulturverantwortlichen unisono, dass
Kultur vollig anders funktioniere als
der Sport, beispielsweise beziliglich der
Medienarbeit. Das stimmt natiirlich nur
bedingt. Grundsétzlich gelten bei der
Text- und Bild-PR genau die gleichen
Mechanismen wie etwa in Sport, Poli-
tik und Wirtschaft. Die Distribution des
Contents muss natiirlich entsprechend
den Zielgruppen angepasst werden.

Professionelle Bild-PR ist eine noch re-
lative junge Dienstleistungssparte. In-
wieweit werden denn die Leistungen von
Photopress von den Medien akzeptiert
und iibernommen?

Liebminger: Journalisten kennen heute
unser Angebot und nutzen dieses auch
rege. Sie schitzen den schnellen 24h-
Service und wissen, wenn sie Bilder zu
Themen wie Sport, Lifestyle oder auch
Toursimus suchen, dass sie diese bei uns
auch finden. Somit schaffen wir einen
Mehrwert fiir unseren Kunden und fiir
die Medienschaffenden. Voraussetzung
ist natiirlich eine einwandfreie Qualitét
der Bilder. Dem werden wir gerecht.

Inwieweit kénnen Sie garantieren, dass
Thre PR-Services von den Medien tat-
sdchlich genutzt werden?

Liebminger: Eine Garantie gibt es keine,
das kann kein einziger PR-Dienstleister
bieten. Wir produzieren im Auftrag unse-
rer Kunden PR-Bilder und sichern ihnen
tiber den Vertrieb via Satellit die direkte
Anbindung an die Redaktionen der natio-
nalen und internationalen Print- und On-
linemedienlandschaften. Einen Abdruck
konnen wir jedoch nicht garantieren,
da wir keinen direkten Einfluss auf den
Bildauswahlprozess in den Bildredaktio-
nen und bei den Journalisten haben. Wir
profitieren aber von der Erfahrung von
Keystone und den News-Fotografen, die
sehr wohl wissen, wie ein gutes redakti-
onelles Bild aussieht. So kdnnen wir re-
daktionell attraktive Bilder produzieren,
die eine PR-Botschaft tragen.

Gerwig: Das Nachrichtennetzwerk, eine
qualitativ hohe Produktion und nicht zu-
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letzt die Relevanz der Information sind
die wichtigsten Voraussetzungen, dass
die Medien von unseren Bild- und Text-
dienstleistungen in der einen oder ande-
ren Form Gebrauch machen.

Wie hat sich Photopress in den letzten
Jahren entwickelt?

Liebminger: Photopress konnte sich
in den vergangenen Jahren als Markt-
leaderin im Bereich der bezahlten Bild-
Public-Relations behaupten und dabei
ein lineares Wachstum von rund 20
Prozent verbuchen. Besonders in den
Branchen Sport, Lifestyle und Touris-
mus konnen wir heute auf einen gros-
sen Kundenstamm zuriickgreifen, der
unseren Dienstleistungen — speziell den
Distributionsmoglichkeiten — seit Jah-
ren vertraut und in der Kommunikation
einsetzt.

Sie sprechen von Wachstum. Aber auf
der Online-Kundendatenbank von Pho-
topress sind schon seit ldngerer Zeit
immer etwa die gleichen Kunden aufge-
fiihrt.

Liebminger: Dafiir gibt es eine einfache
Erkldrung: Nicht alle Kunden wollen,
dass ihre Bilder iiber unsere Datenbank
frei zugénglich sind. Diese Kunden sind
primér an einer gezielten Distribution,
professionellen Bildbetreuung und -be-
ratung interessiert.

Wie hat sich das Marktumfeld fiir Ihre
Dienstleistungen in den letzten drei Jah-
ren verdndert?

Liebminger: Fiir unsere Kunden ist es
von grosser Bedeutung, ihren Brand,
ihre Produkte oder Botschaften in der
Medienlandschaft zu sehen. Diesen
Wunsch nach Visibilitit versuchen
wir zu erfiillen. Unsere PR-Bilder fin-
den auch immer wieder den Weg ins
Internet und erreichen damit ein Milli-
onenpublikum. Die schnell wachsende
Kommunikationsbranche und die damit
verbundenen Moglichkeiten erzeugen
bei unseren Partnern aber auch hoéhe-
re Erwartungen und Anforderungen an
Photopress.

Das Bewegtbild erobert immer mehr
die verschiedenen Medienplattformen.
Inwieweit bietet Photopress mit seinen
klassischen Leistungen ein Auslaufmo-
dell an?

INTERVIEW MEDIEN

Liebminger: Ganz sicher kein Auslauf-
modell! Zwar ist die Entwicklung im
Bereich von Bewegtbildern zweifellos
auf dem Vormarsch — allerdings wird sie
das klassische Bild nicht verdridngen.
Im Idealfall ist eine Kombination beider
Gattungen anzutreffen. Nichtsdestotrotz
nehmen wir diese Entwicklung ernst
und stellen uns darauf ein. So bieten wir
heute bereits Services im Bereich der
Bewegtbildkommunikation an. Aller-
dings bewegt sich die Nachfrage noch
auf einem bescheidenen Niveau.

Welche Leistungen haben Photopress
und News Aktuell in den letzten drei
Jahren ausgebaut respektive welche
sind neu dazugekommen?

Gerwig: Unsere Kerndienstleistung
Originaltextservice (ots) gibt es seit

mehr als 20 Jahren. Hier investieren wir
gezielt in die Reichweite des einmaligen

«Dank der
Kombination
unserer
Services
laufen Bilder
und Medien-
mittellungen
direkt in die
Redaktions-
systeme ein.»

Nachrichtennetzwerks. Kiirzlich haben
wir beispielsweise eine mobile Version
der Onlinedatenbank www.presseportal.
ch lanciert. Das Presseportal.ch bietet
den Nutzern mit RSS und Widgets so-
wie zahlreichen Social-Media-Kompo-
nenten wie der Verlinkung mit Twitter
und Facebook vielfdltige Mdglichkeiten
der interaktiven Kommunikation. Mit
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der weltweiten Journalistendatenbank
MEDIAtlas oder unserem Seminaran-
gebot «media workshops» sind wir seit
drei Jahren auch breiter diversifiziert.
Um die Kompetenz im Nachrichten-
geschift zu unterstreichen, fithren wir
jéhrlich rund 40 Workshops zu Themen
aus Kommunikation und Offentlich-
keitsarbeit sowie zum personlichen Er-
folgsmanagement durch.

Liebminger: Photopress agiert heute
auch als Media-Relations-Agentur fiir
einzelne Brands — speziell fiir Sport-
brands. So verantworten wir beispiels-
weise die gesamte Medienarbeit rund
um den Brand Peak Performance in der
Schweiz. Viele unserer Partner schétzen
zudem unseren Support im Bereich der
klassischen PR-Arbeit wie das Texten
und Redigieren oder die Planung, Orga-
nisation und Durchfiihrung ganzer Me-
dienevents.

Wie funktioniert die Zusammenarbeit
zwischen Photopress und News Aktuell?

Liebminger: Es gab in den vergangenen
Jahren eine lose Zusammenarbeit, die
sich heute zu einer strategischen Koope-
ration entwickelt hat und am Markt mit
einem klaren Konzept umgesetzt wird.
Photopress — als Tochter von Keystone —
ist seit dem 1. Januar 2008 zu 60 Prozent
im Besitz der APA (Austria Press Agen-
tur) und zu 40 Prozent im Besitz der SDA
(Schweizerischen ~ Depeschenagentur).
Die ersten Monate standen ganz im Zei-
chen des «sich Zurechtfindens», sodass
einer engeren Zusammenarbeit zwischen
Photopress und News Aktuell nun nichts
mehr im Wege steht.

Gerwig: Dank der Kombination unse-
rer Services laufen Bilder und Medien-
mitteilungen direkt in die Redaktions-
systeme ein. Der Content ist dadurch
optimal in den Workflow der Medien
integriert, weshalb er eine besonders
hohe Beachtung erfihrt. Damit leisten
Photopress und News Aktuell einen
wesentlichen Beitrag zu einer professi-
onellen PR-Arbeit, abgestimmt auf die
Bediirfnisse der Redaktionen. Beide
Unternehmen agieren aber auch nach
wie vor unabhdngig voneinander. Die
gemeinsamen Kunden kdnnen entwe-
der von unseren Bild- und Textdienst-
leistungen «aus einem Hause» profitie-
ren oder aber diese je nach Bedarf spe-
zifisch beziehen. »



» Was bringt der Einsatz von Photo-
press einem Sponsor in Sport, Kultur
und anderen Bereichen?

Liebminger: Photopress bietet Sponso-
ren die Moglichkeit, ihre mit dem Spon-
soring verbundenen Ziele durch genau
definierte und gezielte PR-Bilder einem
nationalen oder internationalen Publi-
kum bekannt zu machen. In Kombina-
tion mit den durch den Sponsor durch-
gefiihrten flankierenden Massnahmen
ermdglichen wir Unternehmen durch
professionelle Bilder mehr Priasenz und
geben ihnen ein Gesicht. Somit dienen
unsere Leistungen als Multiplikator der
Wahrnehmung der Sponsoringzielset-
zungen in der Offentlichkeit. Die Un-
ternehmen konnen die Bilder zudem
fiir ihre eigene Unternehmenskommu-
nikation verwenden — ohne zusitzliche
Kosten.

Wie werden die Leistungen von Sponso-
ren und von Veranstaltern genutzt?

Liebminger: Viele Unternehmen, die
im Sponsoring aktiv sind oder auch Ver-
anstalter von Events, nutzen bereits un-
sere Dienstleistungen. Gerade fiir Spon-
soren sind sie von grosser Bedeutung,
weil die durch uns produzierten PR-Bil-
der in die flankierenden Massnahmen
integriert werden konnen und sie damit
einen Mehrwert fiir die Gesamtkom-
munikation erzielen. Die Bilder werden
zudem fiir die Unternehmenskommuni-
kation und die allgemeine Medienarbeit
eingesetzt. Einige Partner arbeiten seit
vielen Jahren mit uns zusammen und
betrachten uns mittlerweile als wichti-
ges Puzzlestiick in ihrer Gesamtkom-
munikationsstrategie.

Wie schditzen Sie die weitere Marktent-
wicklung und die Auswirkungen auf Ihre
Dienstleistungen ein?

Liebminger: Wir gehen davon aus,
dass sich die wirtschaftliche Situation
bis zum Herbst 2010 etwas beruhigen
wird. Mit den Olympischen Spielen in
Vancouver und der Fussball-WM stehen
wiederum zwei Sportgrossanldsse an,
die fiir die gesamte Kommunikations-
branche spannend sind und Impulse ge-
ben kdnnen. In Absprache mit unseren
Shareholdern haben wir ein Finanz-Mo-
nitoring und eine klare Strategie auf die
Beine gestellt. Wir sind also fiir die wei-
tere Marktentwicklung gut geriistet.

Photopress AG

Die Photopress AG wurde 1935 als
unabhéangige Pressebildagentur gegrindet.
Im Jahr 2008 wurde Photopress und die
Bildagentur Keystone zu 60 Prozent durch
die APA (Austria Presse Agentur) und zu
40 Prozent durch die SDA (Schweizerische
Presseagentur) Gbernommen.

Das Téatigkeitsfeld von Photopress AG
beinhaltet:

Pressebildservice

Photopress organisiert flr Events jeder
Art einen Fotografen aus dem eigenen
Fotografen-Pool. Durch Partneragenturen
kann die Agentur auch weltweit auf Foto-
grafen zugreifen. Ebenfalls zum Angebot
zahlen Themenfotografie, Produktfotografie
oder Portrataufnahmen.

Pressebildversand per Satellit

Gegen 150 Tages- und Wochen-
zeitungen sowie Onlineportale in der
ganzen Schweiz sind am Keystone-
Satellitennetz angeschlossen. Bilder

und Bildlegenden werden innerhalb
kurzester Zeit direkt in die Bildredaktionen
von Print- und Onlinemedien im In- und
Ausland transportiert, international durch
Partneragenturen wie EPA, AP und AAP.

Presse-Com-Service

Auf der Multimedia-Datenbank
www.photopress.ch werden Bilder,
Pressetexte und Grafiken sowie Video-
und Tondokumente von Kunden verwaltet.
Diese stehen kostenlos zum Download
zur Verfligung oder kdnnen mit einem
Passwort geschutzt werden. Die Qualitat
der Dokumente richtet sich nach den
Ansprichen der Medien.

Pressetext-Erstellung und -Versand
Photopress erstellt auch Pressetexte
und organisiert den gezielten Versand.
Im Textversand arbeitet Photopress
national und international mit

News Aktuell zusammen.

Videoproduktion

Durch die Kooperation mit Cheese &
Chocolate bietet Photopress auch Video-
produktionen flr Anlasse und Konferenzen
jeder Art an.

Pressekonzepte/-mandate

Photopress erstellt individuell abgestimmte
Pressekonzepte, organisiert Presseevents
und Ubernimmt komplette Pressemandate.

Quelle: Photopress 2009

Gerwig: Lassen wir konjunkturelle Zy-
klen mal aussen vor, dann ist die Kom-
munikation mit all ihren Disziplinen
generell eine Wachstumsbranche. Von
diesem Umfeld profitieren Dienstleister
wie Photopress und News Aktuell mit
Sicherheit auch in Zukunft.

Interview: Jiirg Kernen

News Aktuell (Schweiz) AG

News Aktuell (Schweiz) AG mit Sitz in
ZUrich ist ein Unternehmen der SDA-
Gruppe und beschaftigt 17 Mitarbeiten-
de. Seit dem Jahr 2000 Ubermittelt News
Aktuell Informationen an alle massgebli-
chen Redaktionen und Finanzmérkte. Die
Schweizerische Depeschenagentur SDA
halt heute 50 Prozent der Aktien, News
Aktuell GmbH ist mit 30 Prozent und die
Deutsche-Presse-Agentur (dpa) mit 20
Prozent beteiligt. News Aktuell bietet ein
einmaliges Nachrichtennetzwerk flr die
Verbreitung von Medieninformationen in
der Schweiz und international.

Originaltextservice (ots)

Uber den Originaltextservice (ots) erreichen
Medienmitteilungen alle relevanten
Redaktionen, Freie und Fachjournalisten,
Datenbanken und Websites. Die Distribu-
tion erfolgt via Agenturticker, E-Mail, RSS
und Onlineplattformen. Ots erflllt alle
Anforderungen an den Versand einer
Medienmitteilung im digitalen Zeitalter.
www.newsaktuell.ch/ots

ots.International

In Zusammenarbeit mit PR Newswire und
40 weiteren Partneragenturen Ubermittelt
News Aktuell Medienmitteilungen auch
Uber die Schweizer Grenzen hinaus.
Ots.International erreicht in 135 Landern
6000 tagesaktuelle Medien und 4000
Websites. Kenntnisse der lokalen Gege-
benheiten und der verschiedenen Medien-
landschaften ist die Kernkompetenz des
weltweit fuhrenden Nachrichtennetzwerks
mit einer einzigartigen Reichweite.
www.newsaktuell.ch/international

MEDIAtlas - Die Journalistendatenbank
Die Journalistendatenbank MEDIAtlas bie-
tet per Internet Zugriff auf weltweit 540'000
tagesaktuell gepflegte redaktionelle Kon-
takte. Der Schweizer Datensatz umfasst
mehr als 11'000 Ansprechpartner. Per E-
Mail halt News Aktuell Kunden t&glich Uber
Anderungen und Neuerscheinungen auf
dem Laufenden. Zusétzlich beantwortet
das Recherche-Team Anfragen innerhalb
von 24 Stunden.
www.newsaktuell.ch/mediatlas

Media Workshops

Fur die fachliche und persénliche Weiter-
entwicklung von Kommunikationsscharf-
fenden und FUhrungskraften bietet News
Aktuell jahrlich rund 40 praxisbezogene
Kompaktseminare an. Hochkaréatige Refe-
renten aus Wirtschaft, Medien und Agen-
turen vermitteln ihr Wissen zu Marketing,
Medien- und Offentlichkeitsarbeit sowie
zum personlichen Erfolgsmanagement:
www.media-workshop.ch

Originalbildservice (obs)

Mit dem Originalbildservice (obs) werden den
Journalisten Kundenbilder mediengerecht
zur Verflgung gestellt. In Zusammenarbeit
mit Photopress verbreitet News Aktuell
Bildmaterial via Keystone an Zeitungen und
Zeitschriften in der Schweiz und im Ausland.
www.newsaktuell.ch/obs



